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研究背景
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まとめサイト

アダルト
サイト

飛
ば
さ
れ
る

インプレッション
の

水増し

・大手広告代理店と契約、配信先などは一任

・代理店は広告費として3000万円支払うことになった

アダルト
サイト

アダルト
サイト

テレビメディア広告費 インターネット広告費

18.612億円 21.048億円

1．2019年 日本の広告費

2．インターネット広告における不正



インターネット広告の仕組み

エンドユーザ(ブラウザ)

アド
ネットワーク

A社

広告主

パブリッシャ
(メディアやアプリなど)

①アクセス

②広告を表示をリクエスト

③
広
告
リ
ク
エ
ス
ト

④
広
告
を
決
定

⑤広告クリック

Google、
Facebookによる
インプレッション
数・クリック数の
水増しがあるので
は？？

広告を不正に表示
させ、クリック・
インプレッション
数を稼いでいない
か？？



インターネット広告の不正
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アドネットワークによる不正

(A)偽りのクリック、広告表示回数を報告

パブリッシャによる不正

(1)ユーザの誤クリックを誘発する
(2) ユーザには知らせずに、裏タブで広告を閲覧させる

メール確認

メール確認
・

釣コンテンツ

広告

(2)(1) メールを
見よう❕



研究目的
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広告主の観点から不正がないかを明らかにする．

(1)アドネットワークによって報告される効果指標の正しさの差

(2)インターネット広告による集客の実態

以上の2点を調査することを目的とする．



広告閲覧フロー
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クリック！

アクセスログ・行動を取得

データ
ベースに
格納

・
https://windy.mind.meiji.ac.jp/~Rina/ad/m.php

研究室サーバ

ユーザ

Windy

A. パブリッシャ B. 広告主

・

C. アドネッ
トによるク
リック計測

C’. サーバに
よるカウント

C＝C’なのか？

https://windy.mind.meiji.ac.jp/~Rina/ad/m.php


取得した情報
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・アクセスログ

・サイト内行動

・IPアドレス

・アクセス時刻

・リクエストメソッド

・ユーザエージェント

・リファラー

・滞在時間

・スクロール率

ユーザがコンテンツに興味があるのか
クリックが誤操作ではないか
を確認するため

111.239.175.143

2020/11/29 00:12:03 

GET

Mozilla/5.0 (Linux; Android 7.1.2; SH-M05) 
AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) 
Chrome/81.0.4044.96 Mobile Safari/537.36 

https://www.pixiv.net/ 

00:00:01

0.3



サイト内行動の定義
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滞在時間
→0秒，1秒，3秒，5秒，その後5秒ごと
に取得

スクロール率
→ページのどの地点までスクロール

したか

R=
最大スクロール量

ページ全体－画面の表示領域

R=0 R=0.5 R=1.0



Google広告 Facebook広告

期間 2020/11/29～12/5 の 7 日間 2021/04/29～05/02 の 4 日間

配信地域 日本 日本

配信形式 レスポンシブ広告 レスポンシブ広告

オーディエンス
メディア，エンターテインメン
ト 映画ファン

ブラック，エンターテインメント，テ
レビジョン

サーチキーワード 指定なし 指定なし

クリック単価 26円 8円

配信例

広告出稿情報



仮説１

アドネットワークは、

クリック数・表示回数を水増しして報告している
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２つのアドネットワークの広告出稿結果
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アクセスログの計測 C’

Googleは99.0%、Facebookは99.2%一致した

アクセスログ 414

同一IPアドレスからの重複アクセス＊ 96

その他除外したアクセス 18

414-(96+18)＝ 300

アクセスログ 369

同一IPアドレスからの重複アクセス＊ 8

その他除外したアクセス 0

369-8＝ 361

インプレッション数 72,756

広告クリック数 303

クリック率[%] 0.42

インプレッション数 4,440

広告クリック数 364

クリック率[%] 8.31

アドネットワーク業者の計測 C

Google

Facebook

＊同一IPアドレスからの5分以内に何
度アクセスがあっても１とカウント



仮説１

アドネットワークは、

クリック数・表示回数を水増しして報告している
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仮説２

広告を表示するサイトは、不正に広告を表示させている
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メール確認

メール確認



ユーザの行動
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スクロール率Rの分布 滞在時間Tの分布

Googleは
ほとんどが
すぐに広告を
抜けている

FBはじっくり
見ている

p=0.0017 t=3.15p=0.0000 t=20.5

57329≒

平均



滞在時間とスクロール率の分布
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滞在時間T[s]

B. クリック
したけど
興味無い層

C. 誤操作

ス
ク
ロ
ー
ル
率R

A. 興味ある

スクロール
していない

最後まで
スクロール Facebook広告 Google広告

Googleでは21% が 1秒以内にページを閉じ，
76.4% がスクロールを全くせずにページを閉じた．



仮説２

広告を表示するサイトは、不正に広告を表示させている
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メール確認

メール確認



まとめ
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広告クリック数とアクセス数は99%以上 一致した．(n=303，364)

Google広告では…

アクセスしたユーザの 21% が 1秒以内にページを閉じ，
76.4% がスクロールを全くせずにページを閉じていた．（仮説2 成立）

今後は…

広告効果指標から，クリックやインプレッションの水増しなどの
広告不正について調査するには限界がある ．

離脱の理由についてユーザにアンケートの実施など，
広告効果指標以外の側面から調査を行う必要がある. 

A：アドネットワーク業者は水増ししてない（仮説1 不成立）



18

補足スライド



Facebookのレスポンシブ広告例
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デバイス
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Google, FacebookともにAndroidとiPhoneか

らのアクセスが90%以上であった



リファラー

●Googleでリファラーが記録されていたのは59件(300件中)
https://www.pixiv.net/

http://www.smartnews.com/

https://realsound.jp/

https://networthmagazine.com/

https://animanch.com/

https://www.cinematoday.jp/

https://www.jprime.jp/

google関係 22

youtube 30

●Facebook広告は、すべてfacebookからのアクセス

ex) http://m.facebook.com

http://m.facebook.com/


Googleクローラの種類とユーザエージェントの例
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インターネット広告の概要

2
3

パブリッシャ



結果１

24

Google広告による計測 アクセスログの計測

https://windy.mind.meiji.ac.jp/~Rina/ad/display-log.php

https://windy.mind.meiji.ac.jp/~Rina/ad/display-log.php


ユーザの行動
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スクロール率 滞在時間



地域分布
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アクセス地域の分布

GoogleもIPアドレスを基に判定
している．
我々と使ったAPIが違った．

→差は使用するAPIによるもの．

MAXMIND社のGeoLite2-City
GEOMATYS社のGeoAPI
など


